
今号では、デザインの授業における『デジタル版美術資料』の活用
について、監修者の横田学先生から解説していただきます。
前号となるVol.9 及び Vol.10もあわせてぜひご参照ください。

これまでに、京都市立芸術大学教員（2002～2020年）、京都
府立学校教諭、京都府教育庁指導部学校教育課指導主事、高
等学校学習指導要領解説作成協力者（文部科学省）、評価規
準研究開発協力者（国立教育施策研究所）、中央教育審議会
教育課程部会芸術ワーキンググループ委員などに携わる。
現・京都市立芸術大学名誉教授。

横田 学 先生
よこ た まなぶ

プロフィール
『デジタル版美術資料』で何が変わる？
     デザインの授業での活用法

第３弾
！

美術資料でつながる
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【参考】教科書のマークやピクトグラムなどの題材

日本文教出版
1 P.44・45 わくわくコミュニケーション
2・3 上P.38・39 ひと目で伝えるための工夫

光村図書
1 P.46・47 印象に残るシンボルマーク
2・3 P.60・61 わかりやすく情報を伝える

開隆堂出版
1 p.40・41 ロゴマークで印象づける
2・3 P.64・65 ピクトグラムとサイン計画

デザイン

マークで伝える
簡略にした形や色を用いて、情報や内容を分かりやすく伝わるようにしたものがマークです。優

すぐ
れたマークは、言語の違

ちが
う外国の人々にも情報を伝えることができま

す。身の回りのマークのよさや美しさを感じ取り、意図に応じてマークをつくってみましょう。

禁止　Prohibition

A
推奨度

ペット持ち込み禁止

ベビーカー使用禁止 遊泳禁止 キャンプ禁止

飲食禁止
No uncaged animals

Do not use prams / strollers No swimming No camping

Do not eat or drink here

B
推奨度

C
推奨度

[注１]（文字による補助表示が必要）

携帯電話使用禁止
Do not use mobile phones

撮影禁止 フラッシュ撮影禁止
Do not take photographs Do not take flash photographs

電子機器使用禁止
Do not use electronic devices
[注１]（文字による補助表示が必要）

捨てるな 飲めない
Do not throw rubbish Not drinking water
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①具体的なものを単純化する

②文字から発想する

③イメージを視覚化する

■ 注意喚起のピクトグラム
�津波防災ピクトグラム（ISO）

�日本工業規格（JIS）のピクトグラム

■ 都道府県章・旗・シンボルマーク

楽しい 激しい さわやか

津波避
ひ

難
な ん

場所 津波避難ビル 津波警告・注意

撮
さつ

影
え い

禁止 滑面注意

①北海道

⑪埼玉県

㉑岐阜県

㉛鳥取県

㊶佐賀県

②青森県

⑫千葉県

㉒静岡県

㉜島根県

㊷長崎県

③岩手県

⑬東京都

㉓愛知県

㉝岡山県

㊸熊本県

④宮城県

⑭神奈川県

㉔三重県

㉞広島県

㊹大分県

⑤秋田県

⑮新潟県

㉕滋賀県

㉟山口県

㊺宮崎県

⑥山形県

⑯富山県

㉖京都府

㊱徳島県

㊻鹿児島県

⑦福島県

⑰石川県

㉗大阪府

㊲香川県

㊼沖縄県

⑧茨城県

⑱福井県

㉘兵庫県

㊳愛媛県

⑨栃木県

⑲山梨県

㉙奈良県

㊴高知県

⑩群馬県

⑳長野県

㉚和歌山県

㊵福岡県

一列並び

 さまざまなマークやロゴ  ピクトグラム

 地域のマーク

 クラブのマークをつくろう

�ナイキ

1アップル

�今治タオル�ヤマハ

6マタニティマーク

�日清食品 �富岳

2ヤマト運輸

7鉄道博物館

3ミスタードーナツ

8スターバックスコーヒー

4東急ハンズ

9資生堂

5森永製菓

ナイキのマークの由来

�グッドデザイン賞 �公文教育研究会 �エコマーク �農業協同組合 �Tポイント

�プレイステーション �Jリーグ �イオン �大阪メトロ �湖池屋

�AEDマーク �ヘルプマーク �京都水族館 �アメリカ航空宇宙局 �ヒートテック

�スターオブライフ

�ミズノ �2025年日本国際博覧会 �ワークマン �エネオス �吉本興業ホールディングス

スターオブライフ マークの
由来

■ 東京 2020 オリンピック・パラリンピック スポーツピクトグラム
�1964年オリンピック �2020年オリンピック �2020年パラリンピック

コンテンツ
ガイド

H35-01A

イメージを視覚化するさまざまなマークやロゴマークで伝える

マークをタッチしてみよう

�AEDマーク �ヘルプマーク �京都水族館 �アメリカ航空宇宙局 �ヒートテック

�スターオブライフ

�ミズノ �2025年日本国際博覧会 �ワークマン �エネオス �吉本興業ホールディングス

スターオブライフ マークの
由来

　日本をはじめ世界各国で、
救急車やドクターヘリに用
いられる救命救急のシンボ
ルマーク。中央の杖

つえ
は、ギリ

シャ神話の医学の神アスク
レピオスが持つ杖

つえ
を表す。

H35-03-04

文字から発想するさまざまなマークやロゴマークで伝える

�グッドデザイン賞 �公文教育研究会 �エコマーク �農業協同組合 �Tポイント

�プレイステーション® �Jリーグ �イオン �大阪メトロ �湖池屋

マークをタッチしてみよう

H35-03-03

具体的なものを単純化するさまざまなマークやロゴマークで伝える

�ナイキ

1アップル

�今治タオル�ヤマハ

6マタニティマーク

�日清食品 �富岳

2ヤマト運輸

7鉄道博物館

3ミスタードーナツ

8スターバックスコーヒー

4東急ハンズ

9資生堂

5森永製菓

ナイキのマークの由来

スポーツブランド名「ナイキ
（NIKE）」の由来である勝利の
女
め
神
がみ
ニケの彫

ちょう
像
ぞう
の翼
つばさ
をモチー

フとしている。

マークをタッチしてみよう

H35-03-01

Q.1 絵画などの授業とデザインの授業では、『デジタル版美術資料』の活用方法に違いはあ
りますか。

Q.2 では具体的に、どのようなデザインの授業が
考えられますか。

ページ分割 / 階層し
内容を焦点化

身近な
マークなどを
鑑賞し作者の
意図や思いを
読み取る

電子黒板やプロジェクタで示す場合は、
ポイントを絞って指導することができる

具体的なものを単純化

イメージを視覚化

文字から発想

ナイキのマークの由来さまざまなマークやロゴマークで伝える

�ナイキ

スポーツブランド名「ナイキ（NIKE）」の由来である勝利の女
め
神
がみ
ニケの彫

ちょう
像
ぞう
の翼
つばさ
をモチーフとしている。

画像をタッチして確認してみよう

サモトラケのニケ

H35-03-02

まず、絵や彫刻とデザインや工芸との違いを確認してみましょう。
生徒の学習活動として、ともに「表現」では主題を生み出し発想・構想し制作を行い、「鑑賞」ではよさや美しさを感
じ取り、作者の意図や工夫などを考えるといった見方や考え方を深めていきます。

　ただし、学習の流れは似ていても、主題を生み出したり、よさや美しさを感じ取ったりするベースになるものが異なります。
〇絵や彫刻：対象や事象から感じ取ったり考えたりするなど自分の（「鑑賞」では作者の）内面をもとに
〇デザインや工芸：構成や装飾、伝える、使うなど（他者の）目的や条件をもとに
　この違いを生徒にしっかり意識させるためにも、『デジタル版美術資料』を活用してみましょう。

A

ここでは多くの学校で実践されている、シンボルマー
クをデザインする題材を例に挙げて説明します。
　導入では、身近なシンボルマークを鑑賞し、それら

のマークの形や色など造形的な特徴から、作者の意図や創意工
夫などを考えさせることから始めます。
　教科書には、身近な企業などのシンボルマークは掲載されて
いませんので、資料性が高く豊富な参考図版のある『美術資料』
が重宝します。
　ですが本の『美術資料』の場合は、その参考図版が、所狭
しと掲載されているため、生徒によって見るところが異なり、
導入の段階における一斉指導では、使いにくいと感じておら
れる先生も多いようです。
　一方、『デジタル版美術資料』の各題材の
ページは基本的に本と同じレイアウトです
が、大きな違いに、ページを分割して複数
の画面に分け、階層化しているため、内容
を焦点化させて見ることができます。これ
により、電子黒板などを使って一斉に同じ
図版を示すことで、生徒の意識を一点に集
中させることができるでしょう。

A



秀学社の美術学習サポート

お問い合わせフォーム

まなび！net へのご意見や
著者へのメッセージ、ご質問など、
「お問い合わせフォーム」よりお気軽にお寄せください。

https://www.shugakusha.co.jp/form_otoiawase/

先生の声を
お聞かせください。

授業だけでなく家庭学習などにもご活用ください。

ココから！
秀学社Webサイト

『デジタル版美術資料』特設ページは
こちらから

発行　株式会社秀学社　　大阪市住吉区南住吉4-7-5
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開

ま
と
め

意図に
応じ

表現方法を
工夫する

美のガイダンス

色の整理 2

明度対比

彩度対比

色相対比

▶補色残像について

補色対比

こ

しん せん

さび

し

あわ

しぶ

いん き

濁った
にご

はい

す

やわ

おだ

じょう ぶ

はな

じゅうじつ

は で

中間色
（濁色）

明清色

暗清色

彩度

純色

白

黒

グ
レ
イ

明
度

■トーン分類図

薄くする

にぶくする

鮮やかにする元の画像

暗くする

色の対比 色の調子（トーン）

色の進出・後退、膨
ぼ う

張
ちょう

・収縮

どちらが寒い？ どちらが軽い？

　色は、それぞれの色に備わる固有の感じとともに、組み合わせによってさまざまな感じが表される。見る人によっ
て受け止め方が異なる場合もあるが、寒い・暖かい、軽い・重い、強い・弱いなどの感じは多くの人に共通する。色の感情

どちらが強い？

コンテンツ
ガイド

B02-01A

美のガイダンス
私たちの着ている服や靴

くつ

、食べ物、文
ぶん

房
ぼう

具
ぐ

、教室、窓の外の景色など、すべてのものには色がついています。そして、色は私たちの心や体に影
えい

響
きょう

を与
あた

えています。
生活を豊かに、快適にしてくれる色の働きについて考えてみましょう。

野菜が変わると 皿が変わると

ライトグレイッシュ ブライト ペール ダーク

寒色系で 暖色系で ペールトーンで モノトーンで

公園レストラン学校 病院

安全と色
赤 青 黄 緑

禁止・危険 指示 注意・警告 安全

色は人によって見え方が異なる。多くの人に情報
が伝わるよう、色づかいに配慮したデザインをカ
ラーユニバーサルデザインという。

カラーユニバーサルデザイン（CUD）とは?

電車内の優先スペース

入力端子のコード

防災

印象を生み出す働き（感性的役割）

分かりやすく伝える働き　（機能的役割）

各企業のどのようなイメージを伝えているだろうか。

色は組み合わせによって、互
た が

いに影
え い

響
きょう

し合い、さまざま
な雰

ふ ん

囲
い

気
き

をつくり出す。同じデザインの服装でも色の
組み合わせで印象が変わる。

配色の効果は、イメージに合った部屋づくりにも生かすことができる。

配色でイメージを伝える

服装のカラーコーディネート

色を引き立てるさまざまな工夫

環境のカラーコーディネート

■ 味のイメージを伝える色

■ コーポレートカラー

■ 同化現象 ■ 差し色 ■ 白い皿？黒い皿？

■ 温度のイメージを伝える色

■ 場に合わせたカラーコーディネート

■ 種類の違いを分かりやすくする

■ 状態・意味を伝える

暮らしの中の色

組み合わせで色の見え方が変わる

視
し

認
にん

性の違い

■ 目立たせる、読みやすくする

　交通標識や公共のサインには見えやすい
配色（視認性の高い配色）が使用される。

コンテンツ
ガイド

B05-01A

デザイン

形と色の構成1

　　　制作メモ　溝引き

　　　制作メモ　パネルの水張り

具
用

具
用

デザインは、飾
かざ
る、伝える、使うなどの目的を実現するために発想・構想し、表現する活動です。条件に沿って、形と色で秩

ちつ
序
じょ
のある美しい画面を構成することを色

面構成といいます。デザインの基
き
礎
そ
的な考え方や技法を身につけ、意図に応じて形と色で構成してみましょう。

 色面構成の基本的な技法
ポスターカラーを溶

と
く

面を塗る（平塗り）

白抜
ぬ

きに彩
さい

色
しき

する（マスキング）

紙に水を含ませてパネルに張っておくと、
絵の具を塗

ぬ

ったときに紙が波打つのを防
ぐことができる。

水の量

水分が少ない

単純化したり、省略したりする。

魅力的な部分を拡大する。

繰り返して構成する。

スケッチ 構想を練る 形の整理と配色 彩色

適度な水加減 水分が多い

真上から見て

断面から

種に注目して

①

⑥ ⑦ ⑧ ①ポスターカラー
②アクリルガッシュ
③パレット
④平はけ
⑤平筆（大）
⑥平筆（小）
⑦彩

さい

色
しき

筆
⑧隈

くま

取
どり

筆
⑨面

めん

相
そう

筆
⑩ガラス棒
⑪筆洗
⑫ぞうきん
⑬コンパス
⑭カッターナイフ	
⑮溶き皿
⑯スポイト
⑰はさみ
⑱マスキングテープ
⑲水張りテープ
⑳直定規
�三角定規

⑤

②

⑬

⑭

⑮

⑯

⑰
⑱ ⑲

�⑳

⑫⑪

⑨ ⑩④

③

筆で直線を引く

平行線を引く

木製パネル 水張りテープ

水 はけ はさみ きれいなタオル

画用紙

表
現
方
法
を
工
夫
す
る
─
単
純
化
・省
略
・強
調

形や色を単純化する。

トーンによる印象の違いを意識し
配色を考える。

印象から考えた色で表す。

陰影を強調し配色する。 さらに単純化して彩色する。

輪郭線を生かして表す。

  スケッチから構成しよう 美しい形を見つけ色面構成しよう。

どこまでも続くオクラ
生徒作品

自然物のイメージからの構成
〜万華鏡のように〜
生徒作品

ラフランスの平面構成
生徒作品

コンテンツ
ガイド

H31-01A

分かりやすさと
形や色の
調和を考え
構想する

■ 学び機能■　　情報を表示したり消したりする機能は、個々の生徒の
主体的な学習だけでなく、互いに意見を出し合うグループ学習や一斉指導な
どの学習を深める場でも活用したいものです。

目的や条件から
主題を
生み出す

美
の
ガ
イ
ダ
ン
ス

28 29　 美のガイダンス

テーマを深めるために

何を？　

どこで？

誰
だ れ

が？

なぜ？

いつ？

どのように？

■5W1H を手がかりに
■�ふせんでアイデアを整
理する。

■�大人数で話し合い、た
くさんの意見を出して
みよう。

　身の回りの社会的な問題に目を向け、考えを深めてみよう。

What

Where

Who

Why

When

How

アイデアを
考える

ポイント

　デザインするとは、実際に何かをつくったり、
色を塗

ぬ
るということだけではない。身近な問題を

見つけ、調べて情報を集め、解決のための仮説を
たてる。そして自問自答しながらアイデアを出し、
試
し
行
こう
錯
さく
誤
ご
しながら解決策を見つけ出す。この一連

の問題解決の考え方のことを「デザイン思考」と
いう。

デザイン
思考

デザインや工芸などでは、まず最初に求められる目的や条件があります。その目
的や条件などをもとに、どのようなものがつくりたいのか、強く表したいことを心の
中に思い描

えが
くことが大切です。そして、その実現に向けてアイデアを豊かにふくら

ませてみましょう。発想し、構想を練る

私たちの問題をみんなに伝える
身近な生活からの発想

美のガイダンス

配色の工夫P.6

色の調子（トーン）P.5

暮らしの中の色P.8~9

構想を形にP.30~31 生活のデザインP.152~153

SDGs（持続可能な開発目標）より

コンピュータを使って表現するP.97

人の行動をデザインする
■ カップスリーブ・ホルダー

仮

問題を解決するために

きれいな海を守るため
に

👍👍👍👍 3 ❤2

👍👍👍👍 3 ❤2

自然に意識してもらいた
い。

　→普
ふ
段
だん
から身につけるものでア

ピール？

呼びかけも気軽にできる
ようにしたい。

　→気軽に参加できるア
イテム？

どんな
道具があれば、
ゴミを減らせる
だろう。

身近な人に
問題を意識して
もらいたい！

ポイ捨て
してしまうのは、
なぜだろう。

繰り返し使える
材料は？

わくわくする
ような色あいが
いいなあ。

おそろいの
グッズで
連帯感も
生まれる！

問題を共有するためのデザイン
■ T シャツ・缶

かん
バッジ

愛着がわくものにつ
いて考え

よう。

状
じょう
況
きょう
から、適した材料は何か考えてみよう。

自分も普段から身につけたいものにする。

連携を強める取り組み ■ イベントのポスター

住みたい
まちを
考える

ゴミを減らす
再利用する

多くの人
に

問題を共
有する

とすれば
…

地域の仲
間と

連
れん携
けいをとれば

…

自分たち
の

生活を

見直した
ら…

近くの海岸に釣
つ
りに行ったら

ゴミがいっぱいだった！
海をきれいにしたい。

この問題を、どうしたら解決
できるだろう？

2

海を
きれいに

他教科

伝えたいことを
整理し構成すると。

情報を伝えるP.20~21

イメージが伝わる配色を
考えよう。

ポスターを
つくって知

らせよう。

発想し、構想を練る2

まとめは、生徒作品の相互鑑賞が多いで
すが、特にデザインの題材では、発想・
構想から完成までの一連の制作の進め方
や計画性などについて、これまで参照し
たページの振り返りも重要です。

　制作するマークのイメージが
明確になると、次は具体的に形
や色で表現していきます。
　色については、生徒自身の“好
きな色”もありますが、デザイ
ンの場合は、「色の整理２」や「暮
らしの中の色」などを参照し、
色彩が人の感情にもたらすさま
ざまな効果にも着目させること
が大切です。
　他にもポスターカラーの使用
や単純化・省略・強調など表現
方法の工夫は「形と色の構成」
が役立ちます。

■見方・考え方／発想・構想■
　『美術資料』の「美のガイダンス」は、
造形的な見方や考え方の基本、発想・構
想のヒントなどを集めています。
　これらは、多くの学校で一斉指導に使
用したり、個別指導で生徒に参照させた
りするなど、さまざまな場面で活用され
ています。

　本の『美術資料』は、多種多様な内容が
特徴です。豊富な情報は、生徒の興味関心
を広げたり、学習を振り返ったりするには
有効ですが、ともすれば情報の迷子になる
可能性もあります。

マークで伝える 地域のマーク

①北海道

⑪埼玉県

㉑岐阜県

㉛鳥取県

㊶佐賀県

②青森県

⑫千葉県

㉒静岡県

㉜島根県

㊷長崎県

③岩手県

⑬東京都

㉓愛知県

㉝岡山県

㊸熊本県

④宮城県

⑭神奈川県

㉔三重県

㉞広島県

㊹大分県

⑤秋田県

⑮新潟県

㉕滋賀県

㉟山口県

㊺宮崎県

⑥山形県

⑯富山県

㉖京都府

㊱徳島県

㊻鹿児島県

⑦福島県

⑰石川県

㉗大阪府

㊲香川県

㊼沖縄県

⑧茨城県

⑱福井県

㉘兵庫県

㊳愛媛県

⑨栃木県

⑲山梨県

㉙奈良県

㊴高知県

⑩群馬県

⑳長野県

㉚和歌山県

㊵福岡県

マークをタッチしてみよう

JIS X 0401都道府県番号に従い掲載。

■ 都道府県章・旗・シンボルマーク

H35-05

地域のマーク 島根県マークで伝える

由来を見る由来を閉じる

中心から放射線状にのびる4つの円形が雲形を構成して、島根県の調
和のある発展と躍

やく
進
しん
を象
しょう
徴
ちょう
し、円形は、「マ」を4つ組み合わせたもの

で「シマ」と読まれ、県民の団結を表しています。
昭和43年11月8日明治百年記念として制定されました。

H35-05-64

地域のマーク 京都府マークで伝える

由来を見る由来を閉じる

六葉形は古都の格調高い土地柄を表現し、中央に「京」の文字をひと
がたに図案化して配し、全体として府民の連帯性とその力の結合を表
象したものです。

H35-05-52

地域のマーク 石川県マークで伝える

由来を見る由来を閉じる

「石川」の文字と地形をデザイン化したものです。
地色の青は、日本海と豊かな緑・清い水・澄

す
んだ空気という恵

めぐ
まれた

自然環境を表しています。

H35-05-34

地域のマーク 石川県マークで伝える

由来を見る

H35-05-33

まずは生徒に由来を予想させてみましょう。

　デジタル版では、情報を整理し複数の画面
に分割していますので的を絞り、また繰り返
し見るページには「ふせん」を付けることで
生徒の学びをサポートします。
■デザイン題材と「美のガイダンス」■

活用する場面など
色の整理２

色彩の性質や、それらが感情にもたら
す効果などを理解する配色の工夫

暮らしの中の色
形や色を
イメージに

さまざまな表現技法を意図に応じて活
用する

構成美の要素 形や構成の性質、それらが感情にもた
らす効果などを理解する

情報を伝える 分かりやすく情報を伝達するための工
夫や表現の効果などを理解する

発想し、
構想を練る２

問題を解決するための発想・構想する
（デザイン思考）

構想を形に 目的や機能を形にする（ものづくりの
プロセスや考え方）

対象と向き合う ものの形・特徴、動きなどの見方や捉
え方を知る

美のガイダンス

テーマを深めるために

アイデアを
考える

ポイント

デザインや工芸などでは、まず最初に求められる目的や条件があります。その目的や条件などをもとに、どのようなものがつくりたいのか、強く表したいことを心の中
に思い描

えが

くことが大切です。そして、その実現に向けてアイデアを豊かにふくらませてみましょう。

何を？

どこで？

誰が？

なぜ？

いつ？

どのように？

■ 5W1H を手がかりに

■ふせんでアイデアを整理する。 ■�大人数で話し合い、たくさんの意見を出して
みよう。

身の回りの社会的な問題に目を向け、考えを深めてみよう。

What

Where

Who

Why

When

How

デザインするとは、実際に何かをつくったり、色を塗るということだ
けではない。身近な問題を見つけ、調べて情報を集め、解決のた
めの仮説をたて自問自答しながらアイデアを出し、試

し
行
こう
錯
さく
誤
ご
しなが

ら解決策を見つけ出すことである。「デザイン思考」とは、この一
連の問題解決の考え方のことをいう。

発想し、構想を練る

私たちの課題をみんなに伝える
身近な生活からの発想

海を
きれいに

住みたい
まちを
考える

ゴミを減らす
再利用する

広く多く
の人に

問題を共
有する

とすれば
…

地域の仲
間と

連携をと
れば…

まず自分
たちの

生活を

見直した
ら…

近くの海岸に釣りに行ったら
ゴミがいっぱいだった！
海をきれいにしたい。

この問題を、どうしたら解決
できるだろう？

2

問題を解決するために

デザイン
思考

他教科

SDGs（持続可能な開発目標）より

コンテンツ
ガイド

B18-01A

住みたいまちを考えるどうしたら
解決できるだろう発想し，構想を練る 2

住みたい
まちを
考える

イメージが伝わる配色を考えよう。

わくわくする
ような色あいが
いいなあ。

色がもたらす効果。

どんなイベ
ントが

いいだろう
？

配色の工夫

暮らしの中の色

地域の仲
間と

連
れん携
けいをとれば

…
連携を強める取り組み

■ イベントのポスター

色の調子
（トーン）

B18-05-02

アイデアを考えるポイント発想し，構想を練る 2

アイデアを
考える

ポイント

何を？

どこで？

誰が？

なぜ？

いつ？

どのように？

■ 5W1Hを手がかりに

■ふせんでアイデアを整理する。 ■大人数で話し合い、たくさんの意見を出してみよう。

What

Where

Who

Why

When

How

B18-04

　展開では、導入で学んだ、「具体的なものを単純化」「文字か
ら発想」「イメージを視覚化」などを手掛かりに、構想を深めて
いきます。その際に、自分のイメージを広げることが難しい生
徒には、さらに追加の参考作品を参照させることも効果的です。
　参考になりそうなページに「ふせん」を付けさせておくとスムー
ズに授業が進められます。なお、「ふせん」の機能や使い方につ
いては、前号の Vol.9 及び Vol.10 をご参照ください。
　特に「マークを伝える」の地域のマークには、各都道府県章・旗・
シンボルマークの由来を 由来を見る ボタンで確かめることので
きる 学び機能があります。

https://www.shugakusha.co.jp/form_otoiawase

